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En 2021 el Museo Nacional de Ciencias Naturales celebra su 250
aniversario, un cuarto de milenio dedicado a la ciencia, la divulgacion y
la protecciéon del medioambiente. Eso lo convierte en uno de los
museos de historia natural mas antiguos del mundo, por delante del de
Londres, Paris o Berlin.

En nuestro pais, pocos museos son mas queridos. Todos nos hemos
asombrado ante sus vitrinas, de la mano de nuestros padres, o en una
excursion del colegio.

Sin embargo, desconocemos su apasionante historia, sus investigacio-
nes en lugares inhéspitos como la Antartida, sus piezas Unicas en el
mundo.

En nuestro documental vamos a mostrar el Museo como nunca antes
se ha visto. Abriremos las puertas cerradas al publico, sus laboratorios,
sus colecciones mas valiosas. Nos sorprenderemos al descubrir por
qué, en ocasiones, la Guardia Civil pide ayuda a sus cientificos.

Pero no haremos solo un retrato de la institucion, sino de lo que repre-
senta. Para ello invitaremos a destacadas personalidades del mundo
de la ciencia, el deporte, la cultura, la divulgaciéon (Antonio Mufioz
Molina, Elvira Lindo, Theo Jansen, Juan Luis Arsuaga, César Bona...),
para que conversen sobre temas intrinsecos al espiritu del Museo:
conocer para conservar, vocaciones cientificas, el sentido de la vida...

Porque cien afios los cumple cualquiera. Pero el Museo, como la Natu-
raleza, forma parte de nosotros, desde siempre.




INVITADOS EX

Algo que distinguira a este documental de
similares, y que resultara muy atractivo para el espec
contaremos con personalidades de di
de dos endos, ode tres entres,
mientras pasean por sus galerias.

Esas conversaciones estaran también disponibles, de fi
con su duracion total, en las redes sociales del Museo.

-
Estamos muy orgullosos de que personas de gran prestig@agyan
confirmado ya su participacion en nuestro documental. .-y

Investigar y conservar

Sylvia Earle

Rebeca Atencia

Directora de
un centro del

Instituto Jane

Goodall

espuesta

N

racién, del s. XVIIl a nuestros dias

Escritor

Juan Luis Arsuaga

Paleontdlogo

onfirmado

‘ntonio Rosas

Paleontdlogo

Confirmado




Vida, naturaleza y arte

El futuro de los museos de historia natural

Doug Gurr

Director del
Natural History
Museum de
Londres

Confirmado

Bruno David

Director del
Museo de
Historia Natural
de Paris

Confirmado

Edwin V. Berg

Director del Centro
de Biodiversidad
Naturalis de
Paises Bajos

Confirmado

Theo Jansen Artista Confirmado
Lita Cabellut Artista Confirmada
Conocer para conservar .
Joaquin Araujo { Div‘ulgador de Confirmado
naturaleza 3
-
Javier Pefiia Divulgador de Confirmado
medioambiente, .
un millén de r -
seguidores en
Facebook »
Jesius Calleja Presentador de Confirmado, en
television funcién de fechas

de grabacion

De padres a hijos

Vocaciones cientificas

Odile Rodriguez
de la Fuente

Bidlogay
divulgadora, hija
de Félix Rodriguez
de la Fuente

Confirmada

Rosa Menéndez

Directora del CSIC

Confirmada

Miguel Delibes
de Castro

Bidlogo, exdirector
del Parque de
Dofiana, hijo de
Miguel Delibes

Confirmado

César Bona

Divulgador sobre
Pedagogiay
Educacion

Confirmado
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Siendo el Museo de Ciencias Naturales un centro de investigaﬁnién y
divulgacién, el tono y el estilo del documental tendra ese espiritu: rigor
y espectacularidad, para todos los publicos. 2

Emplearemos dos camaras (Blackmagic Pocket 6K), grabando en 4K. i..@ Loy
Las camaras iran montadas sobre estabilizadores tipo gimbal, para dar
sensacién de fluidez. ) -v;

Para reforzar el impacto visual, realizaremos una correceién de color
en Da Vinci e incluiremos algunos efectos digitales (al abrirjapuerta de «
un despacho, lo que vemos al otro lado es la Antartida, filma tam‘gl‘e;n
con RED Epic y en 4k por el Director-Productor en 2017). "", A
N
Todos los recursos, desde los halls a las piezas, seran grabados con
detenimiento -lejos del estilo de reportaje de informativos- para trans-

mitir la importancia de la institucion. y
Sustituiremos las entrevistas tradicionales de busto parlante por conver-
saciones entre expertos, para transmitir cercanfa y.espontaneidad. ‘

Buscaremos emociones en nuestros personajes, desde los comenta-
rios de los visitantes ante alguna pieza o las sensaciones del personal
de limpieza cuando tiene que limpiar una pieza delicada.



= ( BICION

Duracién: 85"y 52’ ER
Formato:

Idioma: espafiol 1. Festivales
os: inglés 2. Televisic

adquiera
3. Proyeccio
propio MNCN.
4. Presentacion de la proyeccion en
res e investigac
5. Otros centros de ensefianz




FINANCIACION PATROCINIO

Presupuesto: 71.000€ Ellogo de los patrocinadores aparecera al inicio del documental y de las
piezas de internet, convenientemente destacados y visibles. Ademas,
se incluira su logo en toda la comunicacion a medios de comunicacion
y cualquier comunicacion publica que se haga sobre el documental.

PLAN DE FINANCIACION

También habra un numero de invitaciones reservadas para el dia del

Recursos propios del MNCN 10.000€  Obtenidos estreno, donde se convocaran a los medios de comunicacion.

enmeEeeln Gl 3.000<  Obiciu Es fundamental destacar que el 250 aniversario del MNCN ha recibido
. A . . la consideracion de acontecimiento de excepcional interés publico a los
Embajada de Paises Bajos 8.000€ Solicitada
A e : '] efectos de lo dispuesto en el articulo 27 de la Ley 49/2002, de 23 de - ;*
Patrocinaa. 50.000¢  Solicitare diciembre, de régimen fiscal de las entidades sin fines lucrativos y des

los incentivos fiscales al mecenazgo. Eso permite notables vicios '-.
fiscales para nuestros patrocinadores.

EJECUCION

Produccion: junio-septiembre 2021
Posproduccion: septiembre-octubre 2021
Estreno: noviembre 2021



Beneficios fiscales segun el Articulo 27 de la Ley 49/2002:

3. Los beneficios fiscales establecidos en cada programa seran, como maximo,
los siguientes:

Primero. -Los sujetos pasivos del Impuesto sobre Sociedades, los contribuyen-
tes del Impuesto sobre la Renta de las Personas Fisicas que realicen actividades
econdémicas en régimen de estimacion directa y los contribuyentes del Impues-
to sobre la Renta de no Residentes que operen en territorio espafiol mediante
establecimiento permanente podran deducir de la cuota integra del impuesto el
15 por 100 de los gastos que, en cumplimiento de los planes y programas de
actividades establecidos por el consorcio o por el érgano administrativo corres-
pondiente, realicen en la propaganda y publicidad de proyeccidn plurianual que
sirvan directamente para la promocién del respectivo acontecimiento.

El importe de esta deduccion no puede exceder del 90 por 100 de las donacio-
nes efectuadas al consorcio, entidades de titularidad publica o entidades a que
se refiere el articulo 2 de esta Ley, encargadas de la realizacion de programas y
actividades relacionadas con el acontecimiento. De aplicarse esta deduccidn,
dichas donaciones no podran acogerse a cualquiera de los incentivos fiscales
previstos en esta Ley.

Cuando el contenido del soporte publicitario se refiera de modo esencial a la
divulgacién del acontecimiento, la base de la deduccién sera el importe total
del gasto realizado. En caso contrario, la base de la deduccién sera el 25 por
100 de dicho gasto.

Esta deduccién se computara conjuntamente con las reguladas en el Capitulo
IV del Titulo VI del texto refundido de la Ley del Impuesto sobre Sociedades,
aprobado por el Real Decreto Legislativo 4/2004, de 5 de marzo, a los efectos
establecidos en el articulo 44 del mismo.

Segundo. Los contribuyentes del Impuesto sobre la Renta de las Personas
Fisicas, los sujetos pasivos del Impuesto sobre Sociedades y los contribuyen-
tes del Impuesto sobre la Renta de no Residentes que operen en territorio

espafiol mediante establecimiento permanente tendran derecho a las deduc-
ciones previstas, respectivamente, en los articulos 19, 20 y 21 de esta Ley, por
las donaciones y aportaciones que realicen a favor del consorcio que, en su
caso, se cree con arreglo a lo establecido en el apartado anterior.

El régimen de mecenazgo prioritario previsto en el articulo 22 de esta Ley sera
de aplicacion a los programas y actividades relacionados con el acontecimien-
to, siempre que sean aprobados por el consorcio u érgano administrativo
encargado de su ejecucion y se realicen por las entidades a que se refiere el
articulo 2 de esta Ley o por el citado consorcio, elevandose en cinco puntos
porcentuales los porcentajes y limites de las deducciones establecidas en los
articulos 19, 20y 21 de esta Ley.

Tercero. Las transmisiones sujetas al Impuesto sobre Transmisiones Patrimo-
niales y Actos Juridicos Documentados tendran una bonificacion del 95 por
100 de la cuota cuando los bienes y derechos adquiridos se destinen, directa y
exclusivamente, por el sujeto pasivo a la realizacion de inversiones con derecho
a deduccion a que se refiere el punto primero de este apartado.

Cuarto. Los sujetos pasivos del Impuesto sobre Actividades Econdmicas
tendran una bonificacion del 95 por 100 en las cuotas y recargos correspon-
dientes a las actividades de caracter artistico, cultural, cientifico o deportivo
que hayan de tener lugar durante la celebracién del respectivo acontecimiento
y que se enmarquen en los planes y programas de actividades elaborados por
el consorcio o por el 6rgano administrativo correspondiente.

Quinto. Las empresas o entidades que desarrollen los objetivos del respectivo
programa tendran una bonificaciéon del 95 por 100 en todos los impuestos y
tasas locales que puedan recaer sobre las operaciones relacionadas exclusiva-
mente con el desarrollo de dicho programa.

Sexto. A los efectos previstos en los nimeros anteriores no sera de aplicacion
lo dispuesto en el primer parrafo del apartado 2 del articulo 9 de la Ley
39/1988, de 28 de diciembre, reguladora de las Haciendas Locales.
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Mario Cuesta es un guionista, director y productor especializado e
divulgacién de naturaleza, ciencia y medioambiente, desde hace mas
de quince afios. Cuenta en su haber con 85 horas de documentales y
series documentales para televisién, en horario de prime-time y el
access de prime-time, como la serie Desafio Extremo, de JesUs Calleja.
Su labor le ha llevado a trabajar en los seis continentes, desde la selva
del Amazonas, al Parque Nacional de Virunga, o la Antartida.

Su ultimo trabajo, Antartida. Un mensaje de otro planeta, ha sido

cido a seis idiomas y ganado varios premios en festivales internacio
les. En el canal de Youtube de Deutsche Welle logro el hito de ocupa
decimotercera posicion entre los videos mas vistos de todo Youtu
Espariol. Puede ver el documental aqui.

Su mirada, que apela siempre al gran publico, con rigor, cercania y
emocion, impregna toda su obra, incluidos sus libros de divulgac
que han sido traducidos a siete idiomas, y recomendados por perioc
cos tan importantes como Le Monde, en Francia.


https://www.youtube.com/watch?v=B-fePf15-SM&t=286s

